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ime brenda

Zdravi, domaći proizvodi nastaju na starinski način vještim rukama Marije Borić. 
Brend postoji već godinama i poistovjećuje se s Marijom koja je nositeljica OPG-a i glavna operativka.
Promišljajući o nazivu brenda ovih proizvoda, više puta nam se nametnula misao “Borićka”. Iako naziv 
karakterizira osobu po prezimenu, u isto vrijeme, promjenom naglaska, dobiva drugačiji smisao - što 

nam se učinilo simpatično dvosmislenim ali i lako pamtljivim što je bitno kod brendiranja proizvođača.
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logotip



domaći okusi iz srca Banovine



Kako proizvodi već duže vrijeme postoje na tržištu, i kupci su naviknuli na postojeće etikete, u kreiranju 
dizajna ambalaže htjeli smo zadržati prepoznatljivost proizvoda. Element kariranog stoljnjaka i čipke 

smo zadržali kao element kojeg će postojeći kupac prepoznati i na novoj ambalaži.
























